Dombdvari Istvan:
Sznobi szérp, avagy tényleg a ruha teszi az embert?

A sznobizmus egyid6s az emberiséggel. Nem hiteles forrdsok szerint mar az Gskorban is
léteztek tdrsadalmi kasztok, ahol a tobb mamutvadaszati sdmanengedéllyel rendelkezék
jobban szerették az &sfenyvest a barlangoknal. Allitélag komoly harcok folytak ezekért a
terliletekért és egy csataban az egyik vezetS ujjat eltorték. Attdl kezdve divatbdl mindenki
igy hordta, innen szdrmazik az ,eltartott kisujj”!

Nem a ruha teszi az embert, tartja a régi kozmondas. Mégis hajlamosak vagyunk bedéini a
marketing szovegnek, miszerint a milyenségiinket, a stilusunkat, az egyéniségilinket
legeslegjobban egy ruha fejezi ki. Természetesen, ha mar egyszer ruha, akkor csakis markas,
méregdraga, mas széba sem johet. Alszent félmosollyal gunyoljuk ki azokat, akik a kinai
boltbdl 6lt6zkddnek, mert mi mar felilemelkedtiink a rendszeren. S6t, benne se voltunk.

Eszlink dgaba se jut, hogy valdszinlileg a mi adidasz cip6nket is a szomszéd Hsziao Wong
markaju cipdje melletti futdszalagon varrtdk 0Ossze kilencéves kislanyok, egydollaros
Orabérért a harmadik viladg rabszolgaiként. Biztos nem igy van, a kilénbséget mar az adas-
vételnél éreztiik, hiszen a mi harmincezres cipénket Ujrahasznositott papirszatyorban
nyomta a kezlinkbe egy miizliszeletet nyammogé anorexias eladdcsaj, mikdzben a kinaiban
suhogds melegités n6k ételhorddbdl eszik a menzakajat és kdézben mogorvan vizslatnak
minket, nehogy lopjunk.

Az egyik személyes kedvencem az a fogalom, amelyet Ggy hivnak: markah(iség! Mit is takar
ez? Valami olyasmit, hogyha egyszer letettik a voksunkat egy marka mellett, akkor t(izén-
vizen at kitartunk mellette. A markaknal tokéletesen mikodik. Kar hogy szélesebb korben,
mondjuk, emberekre mar nem tudjuk ilyen nagy hatasfokon alkalmazni.

Nagyon j6 példa a ruhdzkodds. Mi jelent ma a legnagyobb presztizst? Majd én elarulom! Az
ha a ruhankon kalfoldi férfiak nevét hordjuk! Hilyeség? Persze, senki sem venne fel egy
Kovacs Janos vagy egy Kiss Lajos feliratl inget. Egész mas a helyzet Giorgio Armani vagy
mondjuk Tommy Hilfiger esetében. Uristen, mekkora barmok vagyunk! De ez még semmi.

Még ezeknél is menSbb emberek mar nem elégszenek meg kilfoldi férfiak nevének
viselésével. Ok tovabblépnek, és ruhafeliratként BETEGSEGEKET viselnek!!! Mindennapos,
hogy szembejon velem az utcdn néhany Amnesia és Agressio. Oriilet, nem? Kivancsi vagyok,
ezek felvennének e egy Nyombélfekély vagy egy Hereherpesz feliratd polot? Nyilvan nem.
Viszont a plazarétegben nagy sikert aratndnak a Hypochondria és a Hypertonia fantazianevi
sajat markaim és rovid id6 alatt széles korben el is terjedne. En meg jot rohdgnék magamban

De emiatt én mar nem idegesitem magam. Felveszem a férfinevet visel§ cipémet és
lemegyek a magyar kartya legértékesebb lapjairdl elnevezett kocsmadba és férfinevli whiskeyt
iszunk a haverokkal. Azért még csak odakdszondk a kedves pultos csajnak: Hello, Kitty!



